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Egitim Bilgileri

Doktora, Anadolu Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Halkla iliskiler ve Reklamcihik, Tiirkiye 2018 - 2022

Yiiksek Lisans, Anadolu Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Halkla iliskiler Ve Reklamcilik (YI) (Tezli), Tiirkiye 2016 -
2018

Lisans, Marmara Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler Ve Tanitim Béliimii, Tiirkiye 2008 - 2012

Lisans, Anadolu Universitesi, isletme Fakiiltesi, Isletme Béliimii, Tiirkiye 2007 - 2010

On Lisans, Siileyman Demirel Universitesi, Yalvag Meslek Yiiksekokulu, Pazarlama Ve Reklamcilik Béliimii, Tiirkiye 2005 -
2007

Yaptig1 Tezler

Doktora, Sosyal ag sitelerinde yer alan reklamlara yénelik siiphecilige neden olan faktérler, Anadolu Universitesi, Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Halkla iligkiler ve Reklamcilik, 2022

Yiiksek Lisans, Reklam etkililigi acisindan geleneksel ve yeni medyadaki reklamlarin X, Y ve Z kusaklari lizerindeki etkisi,
Anadolu Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Halkla iligkiler Ve Reklamcilik (YI) (Tezli), 2018

Akademik Unvanlar / Gorevler

Dr.0gr.Uyesi, Yozgat Bozok Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Reklamcilik, 2023 - Devam Ediyor
Arastirma Gérevlisi, Anadolu Universitesi, Halkla iliskiler Ve Reklamcihik Béliimii, 2016 - 2022

Arastirma Gérevlisi, Inénii Universitesi, fletisim Fakiiltesi, Radyo, Televizyon Ve Sinema Béliimii, 2013 - 2015

Verdigi Dersler

PROJE GELISTIRME, Lisans, 2023 - 2024

DIJITAL ILETISIM, Lisans, 2022 - 2023

REKLAM KAMPANYALARI, Lisans, 2022 - 2023
KITLE ILETISIM KURAMLARI I, Lisans, 2023 - 2024
MARKA ILETISIMI, Lisans, 2023 - 2024

REKLAM YAZARLIGI, Lisans, 2023 - 2024
PAZARLAMA ILETISIMI, Lisans, 2022 - 2023
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Sosyal Medyada Marka Bilinirligi: Tiiketicilerin Tutumlar1 ve Niyetleri Uzerine Bir Arastirma
CEPNI SENER B.

Kastamonu iletisim Arastirmalar1 Dergisi, sa.11, ss.76-99, 2023 (Hakemli Dergi)

Sirdiriilebilir Modaya Yén Veren Markalarin Instagram Gonderileri Uzerine Bir Arastirma
CEPNI SENER B,, YILMAZ N.

Akdeniz Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, sa.43, ss.42-66, 2023 (Hakemli Dergi)

Reklam Giivenirligi ve Reklama Yénelik Tutum Baglaminda Sosyal Medya Okuryazarlik Becerilerinin
incelenmesi

CEPNI SENER B., COSKUN E.

Intermedia International e-Journal, cilt.10, sa.19, ss.332-349, 2023 (Hakemli Dergi)

Televizyon ve Sosyal Medya Reklamlarinda Miizik Kullanimina fligkin Bir Degerlendirme
COSKUN E., CEPNI SENER B.

Medya ve Kiiltiirel Calismalar Dergisi, cilt.5, sa.2, ss.91-106, 2023 (Hakemli Dergi)

Sosyal Ag Sitelerinin Ozellikleri Cercevesinde Reklam Uygulamalarinin Degerlendirilmesi
SENER B. C.

Yeni Medya (Online), sa.14, ss.327-344, 2023 (Hakemli Dergi)

SOSYAL MEDYADA MODA REKLAMCILIGI: INSTAGRAM ORNEGI

COSKUN E., GEPNI SENER B.

inénii Universitesi fletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, cilt.7, sa.1, ss.213-241, 2022 (Hakemli Dergi)
Tiirkiye’de Endiistri 4.0 Doneminde Reklamciligin Yol Haritasina Yonelik Bir Calisma

CEPNI SENER B., COSKUN E.

Akdeniz Iletisim, cilt.36, sa.36, ss.159-177, 2021 (Hakemli Dergi)

Tiirkiye’de Covid-19 Siirecinde Sosyal Medya Pazarlamasi: Pegasus ve Bim Ornegi

COSKUN E., GEPNI SENER B.

Inonii Universitesi lletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, cilt.5, sa.2, ss.27-42, 2020 (Hakemli Dergi)
SOSYAL AG SITELERINDE YER ALAN HABERLERIN ILETi$iM FAKULTESI OGRENCILERIi TARAFINDAN
ALGILANMASI VE DEGERLENDIRMESINE YONELIK BiR CALISMA

CEPNI SENER B.

Gilimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, s5.902-931, 2019 (Hakemli Dergi)

Reklam etkililigi acisindan geleneksel ve yeni medyada yayinlanan bir reklamin X, Y ve Z kusaklar:
arasinda karsilastirilmasi

CEPNI SENER B., UGURHAN Y. Z. C.

INIF E - Dergi, cilt4, sa.1, ss.50-72, 2019 (Hakemli Dergi)

Universite 6grencilerinin sosyal sorumlu satin alma davranislar: profili iizerine bir arastirma
UGURHAN Y. Z. C., YASAR 1. H., CEPNi SENER B.

Erciyes lletisim Dergisi, cilt.5, sa.3, ss.174-186, 2018 (Hakemli Dergi)

Kitap & Kitap Boliimleri
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Dijital iletigim Caginda Hikiye Anlaticihgi ve Reklamlar

Cepni Sener B.

DiJiTALLESEN MEDYA VE ILETiSIM ARASTIRMALARI, Cepni Sener Betiil,Yilmaz Nurcan, Editér, Nobel Yaymevi,
Ankara, ss.39-59, 2023

Reklami Yasakli Olan Uriinlerin Pazarlanmasi

BOZDAG ATES A, CEPNI SENER B.

Pazarlamanin Karanlik Yiizii, Ergan, Senem, Editor, Ekin, ss.209-226, 2023

ILETiSIM CALISMALARI ALANINDA METAVERSE: MAKALELER VE TEZLER UZERINE BiBLiYOMETRIK
BIR ANALIZ
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CEPNI SENER B.

ILETISIM CALISMALARI PERSPEKTIFINDEN MEDYA, KULTUR VE DIJITALLESME, Cepni Sener Betiil, Editor, Egitim,
ss.13-38, 2023

Siiphecilik Baglaminda Sosyal Aglar ve Reklam

CEPNI SENER B.

Kriter Yaymnevi, istanbul, 2022

DiJiTAL CAGDA ARTIRILMI$ GERCEKLIiK TEKNOLOJILERi: REKLAM PERSPEKTiFINDEN iNCELEME
CEPNI SENER B.

Dijitallesme Baglaminda Birey, Toplum ve iletisim, UGURHAN Yusuf Zafer Can, Editor, Egitim Yaynevi, Konya, ss.55-
71,2022

Sosyal Medya Reklamcilig:

CEPNI SENER B.

Dijital Reklamcilikta Giincel Yaklasimlar, BASER Emrah, COSKUN Engin, Edit6r, Egitim Yayinevi, Konya, ss.59-78,
2022

Halkla iligkiler Stratejileri Ekseninde Proaktif ve Reaktif Yaklagimlarin incelenmesi

CEPNI SENER B.

Kamu Kurumlarinda Halkla iliskiler, ALTINCIK, HASAN, Edit6r, Egitim Yaymevi, Konya, ss.189-203, 2022
Dijitallesme ve Kriz Iletisimi

CEPNI SENER B.

Dijital Halkla iliskilerde Giincel Yaklagimlar, COSKUN Engin, BASER Emrah, Editér, Egitim Yaymevi, Konya, s5.39-54,
2022

Reklama Yo6nelik Tutumun Kusaklar Arasi Karsilagtirilmasi

COSKUN E., CEPNI SENER B.

Reklamciliktan Siyasal iletisime Disiplinler Arasi Gahsmalar, KUTLU, Omer, Editor, Detay Yaymcilik, Ankara, ss.149-
176, 2020

Kurumsal Sosyal Sorumluluk Anlayisinin X, Y ve Z Kusaklar1 Baglaminda incelenmesi

CEPNI SENER B., COSKUN E.

Teori ve Pratikte Halkla iliskiler, 0ZKOGAK, Levent, Editor, Detay Yaymcilik, Ankara, ss.45-88, 2020

Hakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarinda Yer Alan Yayinlar
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TIKTOK FENOMENLERININ PAYLASIMLARINA YONELiK KULLANICI ALGISININ SOSYO-DEMOGRAFIK
DEGISKENLER ACISINDAN iINCELENMESI

CEPNI SENER B.

2. INTERNATIONAL CANKAYA SCIENTIFIC STUDIES CONGRESS, Tiirkiye, 28 - 29 Eyliil 2023, ss.1136-1154
SOSYAL AG SITE REKLAMLARINA YONELIiK $UPHECI EGILIM VE KULLANICILARIN DEMOGRAFIK
OZELLIKLERI UZERINE BiR ARASTIRMA

CEPNI SENER B., COSKUN E.

INTERNATIONAL INTERDISCIPLINARY CONGRESS OF WOMEN IN SCIENCE "Diversity, Careers, Interdisciplinarity”,
Sivas, Tiirkiye, 13 - 14 Ocak 2023, ss5.448-449

Cocuklara Yonelik Mobil Oyunlarda Kullanilan Reklamlar Uzerine Bir Arastirma

COSKUN E., CEPNI SENER B.

6th Cultural Informatics, Communication&amp; Media Studies Conference, Tiirkiye, 25 Ekim 2022, ss.27-28
REKLAMDA NOSTALJi KULLANIMI: TELEViZYON REKLAMLARI UZERINE BiR INCELEME

CEPNI SENER B., COSKUN E.

1. Uluslararasi {letisgim ve Yonetim Bilimleri Kongresi, Malatya, Tiirkiye, 26 - 28 Eyliil 2019, ss.1218-1229

Metrikler
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