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Education Information

Doctorate, Karadeniz Technical University, Sosyal Bilimler Enstitiisii, isletme (Dr), Turkey 1998 - 2004
Postgraduate, Karadeniz Technical University, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Turkey 1995 - 1998
Undergraduate, Selcuk University, Turkey 1991 - 1995

Dissertations

Doctorate, Pazarlama Miihendisligi Yazihmlar1 Modellerinin Pazarlama Performansi Uzerine Etkisini Belirlemeye Yonelik
Bir Arastirma, Karadeniz Technical University, Sosyal Bilimler Enstitiisi, Iisletme (Dr), 2004
Postgraduate, Kiiciik Ve Orta Olgekli isletmeler, i¢ Pazar Ve fhracatta Karsilastiklar1 Pazarlama Sorunlar1 Ve Coziim

Onerileri: Trabzon Sanayinde Ornek Uygulama, Karadeniz Technical University, Sosyal Bilimler Enstitiisii, 1998

Research Areas

Social Sciences and Humanities, Management, Marketing

Academic Titles / Tasks

Assistant Professor, Yozgat Bozok University, Faculty of Economics and Administrative Sciences, isletme, 2007 -
Continues

Lecturer PhD, Karadeniz Technical University, Besikdiizii Meslek Yiiksekokulu, 2004 - 2007

Lecturer, Karadeniz Technical University, Besikdiizii Meslek Yiiksekokulu, 2001 - 2004

Research Assistant, Karadeniz Technical University, Sosyal Bilimler Enstitiisii, 1997 - 2001

Academic and Administrative Experience

Director of the Center, Yozgat Bozok University, Entrepreneurship and University-Industry Cooperation Application and
Research Center, 2017 - Continues

Farabi Program Institutional Coordinator, Yozgat Bozok University, Faculty of Economics and Administrative Sciences,
isletme, 2013 - Continues

Yozgat Bozok University, 2013 - Continues

Head of Department, Yozgat Bozok University, Rectorate, Beden Egitimi ve Spor, 2008 - 2021



Head of Department, Yozgat Bozok University, Faculty of Economics and Administrative Sciences, Isletme, 2008 - 2011
Deputy Director of the Center, Yozgat Bozok University, Continuing Education Research and Application Center, 2008 -
2011

Deputy Head of Department, Yozgat Bozok University, Faculty of Economics and Administrative Sciences, isletme, 2007 -
2008

Head of Department, Karadeniz Technical University, Besikdiizii Meslek Yiiksekokulu, Pazarlama Ve Reklam, 2003 - 2005
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isletme Bilimine Giris, Undergraduate, 2018 - 2019

Girisimcilik I, Undergraduate, 2018 - 2019

Tiiketici Davraniglari, Postgraduate, 2018 - 2019
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Pazarlama ilkeleri, Undergraduate, 2018 - 2019, 2013 - 2014, 2012 - 2013, 2011 - 2012, 2010 - 2011
Tutundurma, Postgraduate, 2013 - 2014, 2012 - 2013, 2010 - 2011
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Uretim Planlamasi, Postgraduate, 2011 - 2012

Uluslararasi Pazarlama, Postgraduate, 2010 - 2011

Arastirma Yontemleri, Postgraduate, 2010 - 2011

Advising Theses

KARA M,, Kokusal pazarlamanin marka farkindaligi tizerindeki etkisinin néropazarlama gergevesinde incelenmesi,
Postgraduate, Y.BOZKURT(Student), 2019

KARA M, Artirilmis gergeklikle desteklenen bir se¢cim kampanyasinin se¢men tercihi iizerine etkisi, Postgraduate,
S.SAYDAM(Student), 2018

KARA M,, TR 72'de girisimcilik profilinin analizi, Postgraduate, T.YILDIZ(Student), 2017

KARA M, Sendikalarin kurumsal imaji, Postgraduate, KAFSIN(Student), 2017

KARA M,, Bankacilikta mobil pazarlama ve tiiketici satin alma karari tizerine etkisi: Yozgat 6rnegi, Postgraduate,
P.HACIHASANOGLU(Student), 2015

KARA M, Deneyimsel pazarlama ve satin alma karar siirecine etkisi: Termal turizm sektoriinde bir uygulama,
Postgraduate, B.CICEK(Student), 2015

KARA M,, Universitelerde imaj pazarlamas:: Bozok Universitesi'nin kurumsal imajinin égrenciler agisindan él¢iilmesi,
Postgraduate, B.KAYA(Student), 2013

KARA M,, Cok kriterli karar verme metotlar: ve analitik hiyerarsi siireci ile matematik egitimi alaninda bir uygulama,
Postgraduate, Y.KARACA(Student), 2011

KARA M,, Toplam kalite yonetiminin pazarlama performansina etkileri ve saglik sektoriinde bir uygulama, Postgraduate,
M.GURCU(Student), 2011

KARA M, Satis gelistirme faaliyetlerinin satin alma kararina etkisi: Hizmet sektdriinde bir uygulama, Postgraduate,
D.KURU(Student), 2011
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islami Baghlik ve israf Anlayisinin Tiiketici Davraniglarina Etkisi: Yozgat ili Ornegi

Unal S., Kara M.

Turkish Research Journal of Academic Social Science, vol.7, no.2, pp.171-183, 2024 (Peer-Reviewed Journal)
SURDURULEBILiR PAZARLAMA YONELiMi OLGEGININ KONAKLAMA iSLETMELERi UZERINDE
UYARLANMASI: YOZGAT ILI ORNEGI

Kara M,, Karaman M,, Celikkaya K.

Uluslararasi iktisadi ve idari Bilimler Dergisi, vol.9, no.2, pp.84-110, 2023 (Peer-Reviewed Journal)

Consumer Ethnocentric Tendencies in Purchasing Foreign Products: A Study in Afghanistan
Rahimi Z., Hasnat M. A, Kara M., Ahmad F.

Uluslararas: Ekonomi, Isletme ve Politika Dergisi, vol.7, no.2, pp.402-422, 2023 (Peer-Reviewed Journal)
Afghan Consumers’ Beliefs, Attitudes, And Behaviors Towards Social Media Advertising: A Case
Study on Parwan-Afghanistan

Hasnat M. A, Rahimi Z., Ahmad F., Kara M.

isletme Arastirmalar1 Dergisi, vol.15, no.3, pp.1897-1914, 2023 (Peer-Reviewed Journal)

SERVICE QUALITY AND CUSTOMER LOYALTY: A RESEARCH ON CUSTOMERS’ PERCEPTION OF
PRIVATE BANKING SERVICES IN KABUL CITY

Rahim Z., Kara M., Kirkbir F.

Uluslararas: Iktisadi ve idari incelemeler Dergisi, no.38, pp.109-128, 2023 (Peer-Reviewed Journal)
TUKETICILERIN YATIRIM ARACI SECIMINI ETKILEYEN DEMOGRAFIK FAKTORLER UZERINE BiR
ARASTIRMA

HACIHASANOGLU P., KARA M.

Hitit Sosyal Bilimler Dergisi, vol.14, no.1, pp.168-190, 2021 (Peer-Reviewed Journal)

KONAKLAMA SEKTORUNDE DUYUSAL MARKALAMANIN ONEMIi:BES YILDIZLI BiR OTEL ORNEGI
KARA M,, TEMIZ S.

MANAS Sosyal Arastirmalar Dergisi, vol.7, no.3, pp.455-477, 2018 (Peer-Reviewed Journal)

X ve Y Kusaklarinda Satin Alma Karar Siirecinde Algilanan Risk: Mobilya Sektoriine Yonelik Bir
Arastirma

KARA M,, DALKILIC S.

International Journal of Academic Value Studies (Javstudies JAVS), vol.4, no.21, pp.742-753, 2018 (Peer-Reviewed
Journal)

UNIVERSITE OGRENCILERININ HELAL URUN ALGI, TUTUM VEBEKLENTILERI: BOZOK UNIVERSITESI
ORNEGIH

HACIHASANOGLU P.,, KARA M., HACIHASANOGLU T.

Ekonomik ve Sosyal Arastirmalar Dergisi, vol.14, pp.129-146, 2018 (Peer-Reviewed Journal)

BOZOK UNIVERSITESINDE OGRENIM GOREN OGRENCILERIN TUKETIM HARCAMALARI ANALIZi VE
YOZGAT EKONOMISINE ETKILERI

SARKIM M., SEKER F., KURTOGLU R., KARA M.

Journal Of Social And Humanities Sciences Research, vol.4, no.12, pp.1199-1213, 2017 (Peer-Reviewed Journal)
PAZARLAMA ILETiSiMi ACISINDAN MARKA SLOGANLARININ ONEMIi: UNIVERSITE OGRENCILERI
UZERINE BiR UYGULAMA

KIRKBIR F., KARA M,, Tiirkel M.

Akademik Bakis Uluslararasi Hakemli Sosyal Bilimler dergisi, no.56, pp.290-302, 2016 (Peer-Reviewed Journal)
Cok Kath Pazarlama Sistemi ve Uygulamasi: Yozgat ili Tupperware Firmasi Ornegi

KARA M,, ALTIN B.

The Journal of International Scientific Researches, vol.1, no.1, pp.50-62, 2016 (Peer-Reviewed Journal)
BANKACILIKTA MOBIL PAZARLAMA ve TUKETICI SATIN ALMA KARARI UZERINE ETKIiSi: YOZGAT
ORNEGI

Kara M., Hacthasanoglu P.

Karadeniz Teknik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Sosyal Bilimler Dergisi, vol.5, no.10, pp.181-205, 2015
(Peer-Reviewed Journal)

DENEYIMSEL PAZARLAMA VE SATIN ALMA KARAR SURECINE ETKiSi: TERMAL TURIZM SEKTORUNDE
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BiR UYGULAMA

KARA M,, ALTIN B.

Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Elektronik Dergisi, vol.6, no.13, pp.177-200, 2015 (Peer-
Reviewed Journal)

Satis Gelistirme Faaliyetlerinin Satin alma Kararlarina Etkisi Hizmet Sektdoriinde Bir Uygulama
KARA M,, KURU D.

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitii Dergisi, vol.6, no.12, pp.149-190, 2013 (Peer-Reviewed Journal)
Toplam Kalite Yonetiminin Pazarlama Performansina Etkileri ve Saglik Sektoriinde Bir Uygulama
KARA M,, GURCU M.

Karadeniz Teknik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, no.4, pp.7-25, 2012 (Peer-Reviewed Journal)
Kara M., Giirci M.

Organizasyon ve Yonetim Bilimleri Dergisi, vol.2, no.2, pp.79-86, 2010 (Peer-Reviewed Journal)

UNIVERSITE OGRENCILERIN ISLETME BOLUMUNU SECMELERINDE ETKiLi OLAN ONCELIiKLI
FAKTORLERIN ANALITiK HIYERARSI PROSESI METODU ILE ANALIZi: BOZOK UNIVERSITESI iKTISADi
VE IDARI BILIMLER FAKULTESINDE BiR UYGULAMA

KARA M, Karaca Y.

Organizasyon ve Yonetim Bilimleri Dergisi, vol.2, no.1, pp.133-140, 2010 (Peer-Reviewed Journal)
GLOBALLESMENIN PAZARLAMA STRATEJILERI UZERINE ETKIiLERI VE TURK DUNYASINA
YANSIMALARI

KARA M,, SENER T.

Journal of Azerbaijani Studies, vol.12, no.1, pp.604-621, 2009 (Peer-Reviewed Journal)

SOSYAL VE KULTUREL YAPININ GIRiSIMCiLiK UZERINE ETKILERi VE TURK TOPLUMUNDAN
ORNEKLER

KARA M.

Journal of Azerbaijani Studies, vol.12, no.1, pp.465-485, 2009 (Peer-Reviewed Journal)

TURK DUNYASI iICIN MEVCUT PAZAR FIRSATLARINA YONELiK SANAYi STRATEJILERININ
BELIRLENMESI

KARA M., SEHITOGLU Y., Ozdemir 0. ¢.

Journal of Azerbaijani Studies, vol.12, no.1, pp.700-711, 2009 (Peer-Reviewed Journal)

Kalite Kontrol Siirecinin Biitiinlesik Pazarlama Faaliyetleri ve Gelisen Miisteri beklentileri Uzerine
Etkileri

KARA M,, DESTE M.

Standart, n0.558, pp.106-111, 2008 (Peer-Reviewed Journal)

Bir Kalkinma Araci Olarak Organize Sanayi Bolgeleri Isparta Siileyman Demirel Organize Sanayi
Bolgesi Uzerine Bir Arastirma

CETIN M, KARA M.

ERCIYES UNIVERSITY JOURNAL OF FACULTY OF ECONOMICS AND ADMINISTRATIVE SCIENCES, no.31, pp.49-68,
2008 (Peer-Reviewed Journal)

Pazarlamada Satis Sonrasi Servis Hizmetleri ve Otomotiv Sektorii Servis Hizmetlerinde Miisteri
Memnuniyeti, Trabzon Ornegi

KURTULDU H. S., KARA M.

Pazarlama Diinyasi, pp.50-52, 2003 (Peer-Reviewed Journal)

Bankacilik Sektdériinde Pazarlama Faaliyetleri: Trabzon'da Ornek Uygulama

Ocer A, KARA M.

Pazarlama Diinyasi, pp.18-28, 2001 (Peer-Reviewed Journal)

Books & Book Chapters

L

KUCUK VE ORTA OLGCEKLI ISLETMELERDE PAZARLAMA (STRATEJIK BiR YAKLASIM)
Kara M.
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Paradigma Akademi, Canakkale, 2024

TURKIYE’ DE TESPIH PAZARI Mevcut Durum, Sorunlar ve ¢6ziim Onerileri’

Hayran M., KARA M.

Paradigma Akademi Yaymevi, Canakkale, 2023

KOBILERDE SURDURULEBILIR PAZARLAMA VE STRATEJiK ONERILER

KARA M., KARAMAN M.

in: Iktisadi ve Idari Bilimler Modern Degerlendirmeler ve Arastirmalar, AKCAY OZTURKGU Aysel, 0ZKAN Selguk M.,
Editor, LIVRE DE LYON, Lyon, pp.111-141, 2023

GIRISIMCIi PAZARLAMA VE TUKETIM

ALTIN B, KARA M,, ALTIN §.

in: SOSYAL BESERI VE IDARI BILIMLER ALANINDA ULUSLARARASI ARASTIRMALAR XV, Filiz Tufan Emini, Editor,
Egitim Yaymevi, Konya, pp.113-130, 2022

Uzay Turizminde Sadakat Programlar:

KARA M.

in: Uzay Turizmi, Apaydin, Fahri, Editor, Nobel Akademik Yayincilik, Ankara, pp.173-191, 2022

EKONOMIiK KRiZ ORTAMINDA FINANSAL TUKETiCi DAVRANISLARI

Hacihasanoglu P., Kara M.

PARADIGMA AKADEMI, Canakkale, 2021

Isletme Bilimine Giris

TASLAK S., KARA M.

Ekin Yaymevi, Bursa, 2021

Dini Degerler ve Dindarligin Tiiketici Satin Alma Davranisina Etkisi

KARA M.

in: Tiiketici Davranislari-II Giincel Akademik Calismalar, Dr. Davut Karaman, Editor, Egitim Yayinevi, Konya, pp.249-
279, 2021

Noéropazarlama Perspektifinden Kokusal Pazarlama: Marka m1 Satin Aliyoruz? Koku mu?

KARA M,, YUCEL N., BOZKURTY.

PARADIGMA AKADEMI BASIN YAYIN DAGITIM, Ganakkale, 2019

Tiiketici Haklarinin Tarihgesi

COSKUN H., GENCDOGAN B., KARAGOZ YERDELEN B., EBREN F., 0ZGOZ A., BELBER B. G., YUCEL N,, YILDIZ S., USLU
DIVANOGLU S.,, KARACA §., et al.

in: Tiiketici Davranislari, Mustafa Paksoy, Mehmet Kara, Editor, Lisans Yaymcilik, istanbul, pp.247-256, 2014
Perakendeciler, Toptancilar ve Strateji Planlamasi

KARA M, AYYILDIZ H,, YILDIZ S.

in: Pazarlamanin Temelleri Bir Pazarlama Stratejisi Planlama Yaklagimi, Asim Giinal ONCE, Editor, Nobel Akademik
Yaymcilik, Ankara, pp.292-318, 2013

Mal ve Hizmetler i¢in Uriin Planlamanin Unsurlar:

FIRAT D., YILDIZ S., YILDIZ E., ZERENLER M., AYYILDIZ H., CENGIZ E.,, KARA M., BATUM T. P., AYSUNA TURKYILMAZ
C.,, TOPAL M. H,, et al.

in: Pazarlamanin Temelleri Bir Pazarlama Stratejisi Planlama Yaklasimi, Prof. Dr. Asim Giinal ONCE, Editor, Nobel,
Ankara, pp.190-216, 2013

isletme Bilimine Giris (Modern isletmecilik)

TASLAK S., KARA M.

Murathan Yayinevi, Trabzon, 2009

Kalite ve Kalite ile flgili Kavramlar

KARA M., BUZLU H. B., KIRDAR S. S., ORGEV C., MISTIKOGLU G., DELIBALTA M. S., AVCILAR B.

in: Kalite Giivence ve Standartlari, Mehmet Kara, Seval S. Kirdar, Editor, Lisans Yaymcilik, Istanbul, pp.9-34, 2008

Refereed Congress / Symposium Publications in Proceedings



I. TR72' de Girisimcilik ve Bolgesel Kalkinmaya Etkileri
KARA M, Yildiz T.
III. Uluslararasi Bozok Sempozyumu, Yozgat, Turkey, 03 May 2018
II. TORK VE AZERI ONiVERSITE OGRENCILERINiN ETNOSENTRIK EGILIMLERIi: KARSILASTIRMALI BiR
ARASTIRMA
VARINL] i, KURTOGLU R, KARA M.
12. ULUSLARARASI TOURK DUNYASI SOSYAL BILIMLER KONGRESI, Kazan, Russia, 30 August - 06 September 2014,
vol.1, pp.649-659
III. HELAL TURIZM PAZARI: DUNYADA VE TURKIYE'DE MEVCUT DURUM ANALIiZi VE ONERILER
VARINLI] i, KURTOGLU R, KARA M.
12. ULUSLARARASI TURK DUNYASI SOSYAL BILIMLER KONGRESI, Kazan, Russia, 30 August - 06 September 2014,
vol.1, pp.673-680
IV. Bozok Universitesi Meslek Yiiksekokulunda Hizmet Kalitesinin Ol¢iimii
KARA M., ALTINDAS M.
3. Uluslararasi Meslek Yiiksekokullar1 Sempozyumu, Ardahan, Turkey, 2 - 04 October 2013
V. Misteri iletisimi ve Bankacilik Sektériinde Miisteri-GCalisan iletisimin Etkinliginin Ol¢iilmesine iliskin
Bir Uygulama
KARA M., KIRKBIR F., TEPEGOZ S. M.
4. Uluslararasi Balkanlarda Sosyal Bilimler Kongresi, Kalkandelen, Macedonia, 10 September 2012, vol.1, pp.593-
604
VI. Global Mali Krizin Isletmelerin Pazarlama stratejilerine Etkileri ve Tiirk Hazir Giyim Sektdriinde Bir
Uygulama ( AHP)
VARINLI I, KARA M., Karaca Y.
2. Uluslararasi Balkanlarda Sosyal Bilimler Kongresi, Prizren, Serbia, 30 May 2010, vol.1, pp.1277-1294
VII. Hastanelerde Algilanan Yatan Hasta Sikayetlerinin Hasta Sadakatine Etkisine Yonelik Bir Saha
Arastirmasi
VARINLI I, KIRKBIR F., KARA M.
2. Uluslararasi Balkanlarda Sosyal Bilimler Kongresi, Prizren, Serbia, 30 May 2010, vol.1, pp.1495-1512
VIII. YENI ORON GELISTIRMEDE BILGISAYAR DESTEKLI CONJOINT ANALIZINiN KULLANILMASI: ORNEK
BiR UYGULAMA
KARA M., KURTOGLU R.
ULUSLARARASI DAVRAZ KONGRESI, Isparta, Turkey, 24 - 27 September 2009, pp.2436-2451
IX. Universite Ogrencilerinin Saghk Hizmetlerinden Beklentileri Hizmet Kalitesi Ol¢iimii ve Bozok
Universitesi'nde Bir Uygulama
KARA M,, OZCETIN N., GURCU M., ESER A.
Yénetim ve Ekonomi Bilimleri Konferansi, izmir, Turkey, 24 - 25 September 2009, pp.537-550
X. Tiirk Diinyasinda Bilgi Teknolojileri Temelli Ortak Girisim Modellemesi
KARA M., HACIMURTAZAOGLU M.
Proceedings of the international congress integration and economic development in transiion economies, Bishkek,
Kyrgyzstan, 09 October 2008, vol.1, pp.178-183
XI. Tirk Diinyasinda Enerji Kaynaklarinin Dagitimina iligkin Pazarlama Stratejileri ve Enerjide Yapisal
Girisim Modeli
KARA M., SEHITOGLU Y.
Besinci Uluslararasi Tiirk Diinyasi Sosyal Bilimler Kongresi, Calalabat, Kyrgyzstan, 11 June 2007, vol.1, pp.131-140
XII. Yeni Ekonomik Kosullarda Degisen Bilgi Teknolojileri ve Pazarlama Kararlarina Etkileri
KARA M.
4. Ulusal Meslek Yiiksek Okullar1 Sempozyumu, izmir, Turkey, 16 May 2007, vol.2, pp.403-405
XIII. Meslek Yiiksekokullarinda Egitim Sorunlari ve ¢6ziim Onerileri: Dogu Karadeniz Bélgesi’'nde 11
Meslek Yiiksekokulunda Egitime iligkin Sorunlarin Saptanmasi ve Géziim Onerilerine Yonelik Bir Saha
Caligsmasi
KARA M., OZGUNER Z.



4. Ulusal Meslek Yiiksekokullar1 Sempozyumu, izmir, Turkey, 14 - 15 May 2007, vol.1, pp.324-329
XIV. Yas Meyve Sebze Ticareti ve Toptanci Halleri i¢ Pazar ve ihracatta Karsilastiklar1 Pazarlama
Sorunlar1 ve ¢éziim Onerileri Dogu Karadeniz Bélgesinde Yedi ilde Ornek Uygulama
OCER A, KARA M., BAYUK M. N.
6 Ulusal Pazarlama Kongresi, Erzurum, Turkey, 28 June 2001, pp.322
XV. Kiiciik Ve Orta Olgekli Isletmelerin I¢ Pazar ve ihracatta Karsilastiklar1 Pazarlama sorunlari ve Coéziim
Onerileri Trabzon ilinde Ornek Uygulama
OCER A, KARA M., BAYUK M. N.
6 Ulusal Pazarlama Kongresi, Erzurum, Turkey, 28 June 2001, pp.320

Supported Projects

Ozbéliik T., Kara M., Kurtoglu R., Sarkim M., EU Supported Other Project, SORGUN i$ GELISTIRME MERKEZI ICIN TEKNIK
DESTEK PROJESI, 2017 - 2017

Metrics

Publication: 55
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