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Degerlendirme

AKDENIZ P. C., 0ZBOLUK T.

isletme Arastirmalar1 Dergisi, cilt.11, sa.4, ss.3104-3119, 2019 (Hakemli Dergi)

Sahipligin Sikicihigindan Erisimin Ozgiirliigiine Kacis: Akigkan Tiiketime Iligkin Kavramsal Bir Gergeve
OZBOLUK T.

Journal of Economy Culture and Society, cilt.59, sa.1, ss.143-162, 2019 (Hakemli Dergi)

Escape from Burdens of Ownership to Freedom of access: A Conceptual Framework for Liquid
Consumption

OZBOLUK T.

JOURNAL OF ECONOMY CULTURE AND SOCIETY, sa.59, ss.143-162, 2019 (ESCI)

Dijital Cagda Girisimci Pazarlama

OZBOLUK T.

Turkish Journal of Marketing, cilt.3, sa.3, ss.223-237, 2018 (Hakemli Dergi)

Universite Ogrencilerinin Emoji Kullanimlar:1 ve Emoji Kullanan Markalara Kars: Tutumlar1 Uzerine
Bir Arastirma

KURTOGLU R., 0ZBOLUK T.

Business and Economics Research Journal, cilt.9, sa.3, ss.697-713, 2018 (Hakemli Dergi)

NEGATIVE E-WOM AS A RESPONSE TO BRAND FAILURES: EVIDENCE FROM AN ONLINE BRAND
COMMUNITY

0ZBOLUK T, DURSUN Y.

International Journal of Management and Applied Science, cilt.3, sa.2, ss.141-146, 2017 (Hakemli Dergi)
GORSEL iLETiSiM CAGINDA MARKALARIN EMOJi YE ADAPTASYONU

KURTOGLU R., 0ZBOLUK T.

the Journal of Academic Social Sciences, cilt.29, sa.29, ss.144, 2016 (Hakemli Dergi)

Consumption Communities through a Marketing Lense

0ZBOLUK T.

International Journal of Business and Management Studies, cilt4, sa.2, ss.411-417, 2015 (Hakemli Dergi)
Postmodernizm Baglaminda Kabilenin Yeniden Kesfi Postmodern Tiiketici Kabileleri

0ZBOLUK T.

Hacettepe Universitesi Sosyolojik Aragtirmalar E-Dergisi, 2015 (Hakemli Dergi)

Pazarlama Arastirmalarinda Paradigmal Doniisiim ve Etnografinin Dijitale Evrimi Netnografi
0ZBOLUK T, DURSUN Y.

Erciyes Universitesi Iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, sa.46, ss.227-247, 2015 (Hakemli Dergi)
Kiiresel finansal krizin KOBI ler iizerindeki etkileri ve uygulanan pazarlama stratejileri
GULMEZ M., YILMAZ C., 0ZBOLUK T.

Verimlilik Dergisi, sa.3, ss.7-26, 2011 (Hakemli Dergi)
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Helal Kozmetik ve Kisisel Bakim Uriinleri

OZBOLUK T.

Tiim Yénleriyle Helal Tiiketim Kavram, Kapsam, Siire¢ ve Uygulama, Ozkan Bekir, Kurtoglu Ramazan, Editér, Nobel
Akademik Yaymcilik, Ankara, ss.127-148, 2022

Marketing Semiotics in the Digital Age

OZBOLUK T., KURTOGLU R.

The Role of Language and Symbols in Promotional Strategies and Marketing Schemes, Epure, Manuela Mihies,
Lorena Clara, Editor, IGI Global, Hershey, ss.47-64, 2019

The Marketer as Storyteller: Transmedia Marketing in a Participatory Culture



OZBOLUK T.
Handbook of Research on Transmedia Storytelling and Narrative Strategies, Recep Yilmaz, M. Nur Erdem, Filiz
Resuloglu, Editor, IGI Global, ss.310-330, 2019

IV. City Branding and the Power of Netnography in the Era of Social Media
OZBOLUK T.
Strategic Place Branding Methodologies and Theory for Tourist Attraction, Bayraktar Ahmet, Uslay Can, Editor, IGI
Global, Hershey, ss.202-225, 2016

Hakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarinda Yer Alan Yayinlar

I. From Class to Mass: Consumer Motivations for Buying Second-Hand Luxury
Ozboliik T.
5th International Conference On Innovative Studies Of Contemporary Sciences, Tokyo, Japonya, 14 Ocak 2022
I. A Systematic Review on Consumer Behavior and COVID-19 Studies
OZBOLUK T.
5th International Conference on Covid-19 Studies, Ankara, Tiirkiye, 24 Eyliil 2021
III. Negative e WOM as a Response to Brand Failures Evidence from an Online Brand Community
Ozboliik T.
International Conference on Information Technology and Systems, Amsterdam, Hollanda, 6 - 07 Aralik 2016,
ss.141-146
IV. Consumption Communities Through a Marketing Lense
Ozboliik T.
International Journal of Arts and Science's Conference, Vienna, Avusturya, 19 - 23 Nisan 2015, ss.411-417
V. Marka Kigiligi Algisi: Cep Telefon MarkalariUzerine Bir Arastirma
KURTOGLU R., 0ZBOLUK T., HACIHASANOGLU T.
18.Ulusal PazarlamaKongresi, Kars, Tiirkiye, 19 - 22 Haziran 2013, ss.257-268

Desteklenen Projeler

Ozbéliik T., Kara M., Kurtoglu R., Sarkim M., AB Destekli Diger Projeler, SORGUN IS GELISTIRME MERKEZI iCIN TEKNIK
DESTEK PROJESI, 2017 - 2017

0ZBOLUK T., Yiiksekégretim Kurumlar1 Destekli Proje, Postmodern Tiiketici Kabileleri ve Sanal Topluluklar Netnografik
Bir Arastirma, 2013 - 2015
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JOURNAL OF ISLAMIC MARKETING, ESCI Kapsamindaki Dergi, Temmuz 2022
JOURNAL OF BRAND MANAGEMENT, SSCI Kapsamindaki Dergi, Mayis 2022
JOURNAL OF ISLAMIC MARKETING, ESCI Kapsamindaki Dergi, Nisan 2022

Metrikler

Yayin: 27

Atif (WoS): 72

Atf (Scopus): 79
H-Indeks (WoS): 5
H-Indeks (Scopus): 5



	Doç. Dr. TUĞBA ÖZBÖLÜK
	Kişisel Bilgiler
	Eğitim Bilgileri
	Yabancı Diller
	Yaptığı Tezler
	Araştırma Alanları
	Akademik Unvanlar / Görevler
	Akademik İdari Deneyim
	Verdiği Dersler
	Yönetilen Tezler
	SCI, SSCI ve AHCI İndekslerine Giren Dergilerde Yayınlanan Makaleler
	Diğer Dergilerde Yayınlanan Makaleler
	Kitap & Kitap Bölümleri
	Hakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarında Yer Alan Yayınlar
	Desteklenen Projeler
	Bilimsel Hakemlikler
	Metrikler

